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Das Rankwerk-Team:

| Lasse Popken (v. 1), ibel. B )
Janina Lowe, Dennis | cinem relativ ﬁbcféchaM y ,
Lizarzaburu, und A e ; s
Hannes Popken weil Kunden aus ihrer ! i
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ONLINEHANDEL « Hannes und Lasse Popken haben weder Buchfthrung
noch Gartnern gelernt. Fur alles Kaufmannische setzen sie noch heute
auf Hilfe — beim Thema Bio-Saatgut sind sie jedoch fit. Ihr Start-up

Rankwerk legte 2018 einen gewaltigen Umsatzsprung hin.

Hannes und Lasse — zwei typische
Nordlichter. Der eine studierte Archi-
tekeur, der andere irgendetwas mit
Nachhaltigkeit und Umwelt. Fragt man
die Brider Popken heute nach der Idee
fur ithren Onlinechandel, erzahlen sie
zundchst von ihrem Projekt Goldeimer.
Mit Gold hatte das 2016 nichts zu tun,
cher mit Komposttoiletten fiir Festi-
vals. Sicherlich eine originelle Idee, aber
die fuir thren Onlineshop ist effizienter.
WWir setzten uns damals intensiv mit
dem Ernahrungskreislauf auseinander
und stellten dabei schnell fest, dass es
im Bereich Home Gardening, im Ge-
gensatz zu Schweiz und Osterreich,
hierzulande keine wirklich gut gemach-
ten Angebote gab®, erzahlt Lasse. Das
Thema Landwirtschaft interessierte die
Brider — die vielen Probleme dort for-
derten sie heraus. Es entstand die Idee,
als Reseller biologisches Saatgut zu
vertreiben. Aus einem Ideenwettbe-
werb wurde ein Stipendium, und die
F'ordermittel nutzten die jungen Kieler,
um ihr Start-up Rankwerk zu griinden.
AWit bekamen damals fir uns 1.600
Euro pro Monat und Kopf und hatten
somit die Chance, unser Konzept wei-
terzuentwickeln. Allerdings warfen sie
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ihren urspringlichen Plan; als Reseller
zu arbeiten, schnell tiber den Haufen.
LWir fanden einfach keine Produkte,
die uns von der Qualitit, der Langle-
bigkeit und der Nachhaltigkeit so an-
gesprochen haben, dass wir uns mit
ithnen identifizieren konnten®, erklirt
Hannes. Die beiden stellten Kriterien
auf und suchten nach Herstellern, die
ihre Anspriichen erfiillten, um eigene
Produkte zu produzieren. Die
sollten recyclebar oder kompos-
tierbar sein sowie zu sozialen
und fairen Arbeitsbedingungen
hergestellt werden. Und der
Unternehmensname?  Er
steht fiir die Begriinung der

Stadt. Unsere Intention ist es,

den Menschen dort das The-
ma Home Gardening nihet-
zubringen®; so Lasse.

Balkon und Kiibel. Mit
dem Grinderstipendium
und 30.000 Euro aus dem
Verkauf von Firmenantei-
len an einen Kieler I'T-

Wachstum
von

540
Prozent

line oftmals vollig ahnungslos Saa qut
shoppen. Immer wichtiger wurde den
Briidern vor allem eines: die Demeter-
Zertifizierung, ,Wir wollten kein
klassisches Exit-Start-up griinden. Fs
ging uns von Anfang an um ¢inen
hohen Qualitatsstandard, wie ihn
Demeter bietet, und um vollstindige
Transparenz®, so Lasse. Im nichsten
Step nahmen die Briider handge-
schmiedete Gartenwerkzeuge und
dann veganen Dunger als Exklusiv-
partner ins Programm. Mittlerweile
vertreibt der Onlineshop das, was es
zum Girtnern in der Stadt braucht:
Saatgut, Schaufeln, Kokostabletten
als Pflanzengrund und die passende
Bekleidung, Der Bestseller: eine Star-
terbox fiir Einsteiger.

Winter der Salatgurken. Hannes und
Lasse geben offen zu, dass thnen jegli-
che BWL-Erfahrung fehlt, doch beide
sind sich sicher: Thr Konzept geht auf,
auch wenn der Umsatz im Griindungs-
jahr recht bescheiden ausfiel. Rankwerk
— gestartet am Ende der Gartensaison
in den letzten Maitagen — setzte 2017
gerade einmal 7.000 Euro um — ohne
Stipendium wire es vermutlich eng
geworden. 33 Prozent Umsatz ver-
zeichnete Rankwerk online, der Rest
lief tiber den Fach- und GrofBlhandel
sowie vereinzelt tiber kleine Einrich-
tungshauser. Witzigerweise brachte das
Weihnachtsgeschift die Wende: | Es
hat uns befliigelt®, sagt Lasse. Saatgut
im Winter? ,Wir haben selbst
nicht damit gerechnet, aber das
war unser Motor®, freuen sich die
beiden. Im ersten halben Jahr 2018
erzielte Rankwerk dann ein Wachs-
tum von gigantischen 540 Prozent.
whur uns super — aber

(1) Die Workshops

[finden mit maximal zehn
Teilnehmern statr. (2) Sie lernen
die Basics des Glirtnerns.

Experten in der Tasche
entwickelten Hannes und
Lasse 2017 ihren Shop samt
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Die WI)I‘A’.\’/JUPJ
machen Lust
auj den griinen
Daumen.

wir sind na-
turlich noch
immer ganz
klein®, ge-

ben sich die Briider bescheiden.
Dennoch: Thr Anspruch ist hoch. Sie
peilen einen Jahresumsatzvon 250.000
Furo an und wollén die deutsche
Home Gardening Marke werden.
WWir mochten dazu beitragen, dass
Landwirtschaft wieder einen Ruck in
Richtung Bio macht und die Men-
schen dazu inspirieren, sich wieder

mehr mit Ernidhrung und dem Ge-
museanbau auseinanderzusetzen®, so
[asse. Das machen die beiden Pop-
kens und ihr neuer, nunmehr dritter
Geschaftsfithrer Dennis Lizarzaburu
nicht nur in der Theorie. Sie veran-
stalten regelmaBig Workshops, umdie
Grundsatze des Gartnerns zu vermit-
teln. Zielgruppe: blutige Anfinger
und Menschen ohne griinen Daumen,
die bei ihren ersten Anbauversuchen
cher mittelmaBig erfolgreich waren.
Um die beim Pflanzen und Sien an
die Hand zu nehmen, gibt es vielleicht
schon bald online das richtige Rank-
werk, | Heike van Braak

* RAKETE - Die Start-up-Kolumne

Happy Birthday, Naturkosmetik Camp!

Ein schoner Grund zum Feiern: Be- -

teits Zum ﬁ‘mftenMal fand Ende Junt
das Naaukosmeuk Camp statt; clas
indiesem Jahrunter dem Motto, Far-
be bekennen™ stand, Nach vier Sta-

tionen in Tirol und im Allgau kamen

die etwa 120 Teilnehmer der Fach- |
veranstaltung nun voller Erwartung
zum Landgut Stober nach Branden- |
burg, Initiiert wurde diese Unkon- i

ferenz ‘auch diesmal wiédet von

Wolfgang Falkner, der auch das |

SpaCamp und das Biolebensmittel
Camp ausrichtet.

Wie bei Barcamps iiblich witd das

i

!

wortung und Kommunikarion®

entwickelten die Teilnehmer in
Kleinen Arbeitsgruppen ldeen und
Denkansiitze zu den drei Bereichen.
Sehr unterhaltsam war dazu die Key-
note von Bestseller-Autorin Dr. Yael
Adler, einer Dérmatologin mit grofier
Lustan Comedy. Und auch ich habe
gleich zum Start des Naturkosmerik
Camps das Rednerpult erklommen
und sprachin meiner Erbffnungskey-
note iiber das Leben als Bloggerin,
iiber Social Media sowie die Zusam-
menhinge von Digitalisicrung, Glo-

' balisierung und Naturkosmetik.

I

Programm grofitenteils von den |

Teilnehmern gestaltet. Sie stimmen

tiber die Themen mittels einer Punk- i

- Samstag pab es eine Party df
ren auch. die einzelnen Sessions | ~

durch. Das ausgewihlte Thema stellt

tevergabe demokratisch ab und fiih-

erst der Sessionleiter mit einem kut-
zen Impulsvortrag vor, und dann
witd es mitdem Publikum diskutiert.

|
l

| Torte zum finften i :
Geburtstag des ¥ ";é- /
Naturkosme- £

Die Themen reichten in -dicsemjahx ;

vom Rohstoff Palmal bis hin zur
FPrage, ob der Bioladen noch die pas-

sende Verkaufsstelle fiar Naturkos- |

metik sei. Besonders spannend fand

ich eine Session, die sich damit be- |

schiftigre, ob Naturkosmetik-Mar-

ken in ihrer Kommunikation auch ‘g\v :

politisch sein diirfen.

Im grofien Motto-Work- ‘
shop ,Nachhaltige Land-
wirtschaft, soziale Verant-

Der Spali und das Netzwerken ka-
men - an diesem Wochenende )
ebenfalls nicht zu kurz: Am 4\?

mit Livemusik —inklu-
sive einer groBen

tik Camps! .
|JuﬁaKeith 7
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WILD OCEAN

Aus nachhaltiger Kistenfischerei

AUS DEN KALTEN UND KLAREN
GEWASSERN ISLANDS
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